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2026 年中国旅游景区协会 “小而美” 场景焕新案例申报表
申报编号：（协会统一编制，申报单位不填）
申报单位（盖章）：                            
申报日期：       年     月     日
联系人：              
联系电话：                   
一、案例基础信息
	项目
	内容填写

	案例名称
	

	案例所属类型
	☐非遗活化类 ☐历史再生类 ☐生态体验类 ☐沉浸演艺类 ☐乡村文旅类

	申报主体类型
	☐旅游景区（A 级 / 度假区 / 生态区） ☐历史文化街区 / 特色小镇 ☐乡村旅游重点村 ☐文旅消费集聚区 ☐非遗工坊 / 文创空间 ☐闲置资产活化项目 ☐其他________

	场景具体地址
	______省______市______区 / 县______街道 / 镇______路______号

	正式运营时间
	______年____月____日

	是否有不良经营记录
	☐是 ☐否 （若选是，请说明：________________）

	是否有安全事故记录
	☐是 ☐否 （若选是，请说明：________________）

	是否有知识产权纠纷 / 违规建设问题
	☐是 ☐否 （若选是，请说明：________________）

	合作单位（如有）
	单位名称 1：____________________ 
合作内容：
单位名称 2：
合作内容：____________________




2、 “三小” 轻量化载体指标
	（一）空间规模

	实际使用面积
	______㎡，是否符合对应类型面积要求 |☐是 ☐否 |

	空间功能叠加情况（填写≥3 类，如展示 / 教学 / 体验 / 售卖 / 书屋 / 咖啡等）：
	

	（二）小众细分市场

	核心目标客群（如研学亲子 / 手作青年 / 建筑爱好者 / 观鸟群体等）：
	

	客群触达方式（如 AI 分析 / 社群运营 / 私域流量等）：
	


	（三）投资额度

	总投资金额：
	______ 万元，硬装投入金额：万元，硬装投入占比：%

	是否优先利用存量空间 / 本地材料改造
	☐是 ☐否

	改造原载体类型（如旧厂房 / 老建筑 / 闲置民房 / 历史建筑等）：
	



3、 “四美”沉浸式内核指标
	（一）文化之美

	文化内核（如非遗技艺 / 在地历史 / 生态智慧 / 乡村文脉等）
	

	文化呈现方式（如数字化 AR / 历史肌理保留 / 地方性知识解说 / 原真风貌延续等）：
	

	是否基于田野调查 / 历史依据 / 在地文脉
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）

	（二）体验之美

	感官体验覆盖维度
	|☐视觉 ☐听觉 ☐触觉 ☐嗅觉 ☐味觉 |
具体体验设计：________________________


	是否实现沉浸式体验
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）


	（三）融合之美

	本地参与主体（如非遗传承人 / 村民 / 居民 / 本地演员等）
	

	本地参与运营比例
	__________________%，
主客共创模式
（如教与学 / 平等对话 / 社区共享等）：__________________


	是否服务本地居民/ 社区
	|☐是 ☐否 |
具体服务形式：________________________

	（四）社交之美

	高光打卡点 / 记忆锚点设计
	

	社交传播激发方式（如光影场景 / 古今同框 / 画框式观景 / 剧目周边等）
	

	是否形成自发传播效应
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）



4、 青年适配性策略指标
	（一）文化叙事青年化

	年轻化表达形式（如 AR 体验 / H5 小游戏 / 剧本杀 / 国潮设计 / 短视频等）
	

	是否贴合青年文化偏好
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）

	（二）体验设计互动化

	互动环节设置（如手作工坊 / 寻宝打卡 / 角色互动 / 自然探索集章等）
	


	是否提升青年参与感 / 复购率
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）


	（三）社交货币显性化

	社交化设计（如出片视角 / 限定周边 / 村标打卡点 / 话题标签等）
	

	青年社交平台传播情况（如抖音 / 小红书 / 微博等平台话题热度、分享量简要说明）
	



5、 运营效益指标
	（一）经济效益

	近一年营收总额
	__________万元

	客群结构（如青年占比%/ 亲子占比______% 等）
	

	二次消费转化率
	__________%

	复购率 / 复游率
	__________%

	盈利模式（如体验收费 / 文创售卖 / 活动运营 / 餐饮服务等）
	

	（二）社会效益

	带动本地就业人数
	
_______人，其中青年就业人数：_______人

	带动本地居民 /商户增收方式及效果
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）


	是否符合绿色低碳 / 生态友好要求

	 |☐是 ☐否 |，
具体举措：________________________


	（三）示范效益

	案例可复制性说明（适用于哪些区域 / 类型文旅场景）
	

	是否已形成行业参考 / 地方示范
	 |☐是 ☐否 |
（附简要说明：________________）




6、 案例核心亮点阐述（分点说明，300-500 字）

	（一）项目背景
简述项目建设的初衷、当地文旅发展背景、存量资源盘活需求等（200 字以内）：










	（二）创新亮点
简述案例在文化表达、体验设计、运营模式、技术应用等方面的核心创新点（200 字以内）：









	
（三）操盘主理人介绍
姓名：
职务：
从业年限：________年
核心从业经历及文旅项目操盘经验












7、 申报材料附件说明

本申报表已同步提交以下材料（勾选确认）：
☐ 场景实景图片 8-15 张（JPG 格式，单张≤5MB，含全景 / 细节 / 体验场景图）
☐ 案例介绍视频（3 分钟以内，MP4 格式，无水印，展示场景全貌与体验流程）
☐ 相关佐证材料（资质证明、荣誉奖项、媒体报道、游客评价截图等，合并1个PDF 文件）
☐ 其他补充材料：________________________
八、承诺声明
本单位郑重承诺：此次申报的所有信息及提交材料均真实、准确、完整，无任何虚假陈述、隐瞒信息。若存在虚假申报情况，本单位自愿承担由此产生的一切法律责任，并退出本次案例征集活动，取消相关申报资格。
法定代表人（签字）：____________________
申报单位（公章）：____________________
日期：______年____月____日
8、 评审意见栏（申报单位不填 主办方填写）
	初审意见
	☐通过 ☐不通过 
评审人：________ 日期：________________

	复审意见
	☐通过 ☐不通过 
评审人：________ 日期：________________

	终审意见
	☐入选示范案例 ☐未入选 
评审专家组（签字或盖章）：________ 
日期：________________


＊填表说明
1. 本申报表需打印后加盖申报单位公章，扫描为 PDF 格式与其他申报材料一并提交至指定邮箱；
2. 所有填写内容需真实、准确、简明，预留空间不足可另附页说明，附页需加盖公章并标注页码；
3. 涉及客流量、营收、转化率等数据类内容，需附有效佐证材料（如统计报表、财务凭证、后台截图等）；
4. 单位性质、案例所属类型等勾选项，可根据实际情况多选，无对应选项请在 “其他” 后注明具体内容；
5. 合作单位栏可根据实际合作情况增减，无合作单位则填 “无”。
